
ENERGY ON THE GO



ENERGY ON GO

TA
B

LE
 O

F 
C

O
N

TE
N

TS

 1. Giới thiệu thương hiệu và sản phẩm

2. Khách hàng mục tiêu

3. Quyền lợi của đối tác
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GIỚI THIỆU THƯƠNG HIỆUGIỚI THIỆU THƯƠNG HIỆU
VÀ SẢN PHẨMVÀ SẢN PHẨM





EMBERA

TÊN GỌI MASCOT



Embera cam kết mang đến nguồn năng lượng di động vượt trội, giúp thế hệ "Phono
Sapiens" kết nối không ngừng nghỉ trong hành trình khám phá thế giới hiện đại.
Embera không chỉ đơn thuần cung cấp giải pháp sạc pin dự phòng, mà còn thổi bùng
niềm tự hào Việt Nam, lan tỏa giá trị bản sắc văn hóa trong dòng chảy hội nhập toàn
cầu, đồng hành cùng bạn trên mỗi bước đường chinh phục những đỉnh cao mới.



Vươn lên trở thành thương hiệu dẫn đầu trong lĩnh vực cung cấp giải pháp năng
lượng di động tại Việt Nam và bắt kịp xu hướng năng lượng của dòng chảy quốc tế. 



Không chỉ cung cấp dịch vụ cho thuê
sạc pin, Embera còn là chính là câu nối
giữa bạn và gia đình, cộng đồng. Bởi lẽ,
trên chặng đường phát triển, chúng tôi
luôn muốn tạo ra một trải nghiệm mà
người dùng không chỉ đơn thuần là sử
dụng dịch vụ mà còn được sống trong
một cộng đồng chung - nơi cùng nhau
kết nối và chia sẻ những giá trị, khoảnh

khắc theo cách trọn vẹn nhất. 

Embera cam kết hướng tới mục tiêu
phát triển bền vững, bảo vệ môi
trường và đóng góp tích cực vào

cộng đồng thông qua việc áp dụng
các công nghệ thân thiên thiện với

môi trường, có khả năng tái chế. 

Embera tích hợp các yếu tố văn hóa
truyền thống Việt Nam trong ấn phẩm

thiết kế sản phẩm, cùng thông điệp
thắp sáng niềm tự tôn dân tộc kiêu
hãnh. Từ đó, thể hiện tinh thần sẵn

sàng trở thành điểm tựa để bạn vững
bước trở thành công dân tinh tú 

toàn cầu.

GIÁ TRỊ KẾT NỐI TỚI CỘNG ĐỒNG BỀN VỮNG VÀ TRÁCH NHIỆM TỰ HÀO VĂN HÓA VÀ 
THƯƠNG HIỆU 



Trong những năm qua, khi đi qua các quốc gia có nền kinh tế phát triển, từ những con phố
nhộn nhịp ở Thượng Hải đến các trung tâm công nghệ tại Tokyo, chúng tôi nhận ra một nhu
cầu thiết yếu đang thay đổi hoàn toàn hành vi của người tiêu dùng: Nhu cầu về năng lượng
di động. Những chiếc pin sạc dự phòng cho thuê đã xuất hiện khắp nơi, từ sân bay, nhà ga

đến các trung tâm thương mại, trở thành một phần không thể thiếu trong đời sống hiện đại.



Câu chuyện bắt đầu từ sự ngạc nhiên về cách các quốc gia khác đã biến một nhu cầu nhỏ
bé trở thành một ngành công nghiệp lớn, phục vụ hàng triệu người mỗi ngày này đã giúp
chúng tôi nhận thấy tiềm năng lớn để phát triển một dịch vụ tương tự khi trở về Việt Nam.

Cùng với xu hướng toàn cầu, Việt Nam cũng đang chứng kiến sự gia tăng nhanh chóng
trong mức độ sử dụng thiết bị công nghệ. Tại các thành phố lớn, từ Bắc chí Nam, nhu cầu về

các giải pháp tiện lợi như sạc dự phòng cho thuê đang trở nên cấp thiết hơn bao giờ hết.
Việt Nam không chỉ theo kịp mà còn đang phát triển mạnh mẽ trong việc đáp ứng nhu cầu

này, hòa nhập vào dòng chảy chung của công nghệ di động toàn cầu.



Và đó là lý do Embera - thương hiệu cung cấp dịch vụ cho thuê sạc pin dự phòng đã chính
thức “hạ cánh” tại Mảnh đất hình chữ S. Sở hữu công nghệ sạc USB Type-C hai chiều đầu

tiên tại thị trường Việt Nam. Với hệ thống trạm sạc trải rộng khắp mảnh đất hình chữ S,
website thân thiện và ứng dụng thông minh, Embera không chỉ giúp người dùng duy trì kết
nối và sự tiện nghi trong mọi hoạt động khi ra ngoài, mà hơn hết, Embera còn chính là bước
đà vững chãi cho khách hàng để tiếp tục hành trình khám phá và chinh phục những giá trị
tốt hơn trong cuộc sống. Với Embera, mỗi khách hàng không chỉ đơn giản là tìm kiếm một
nguồn năng lượng di động, mà còn là trải nghiệm một phong cách sống hiện đại, cấp tiến

nhưng vẫn gắn kết với văn hóa và bản sắc Việt Nam.





Dung lượng 7500mAh sẵn sàng đáp ứng mọi nhu cầu

Tiên phong đầu sạc USB Type-C 2 chiều công nghệ mới tại thị trường Việt Nam

Tiết kiệm điện (tiêu hao chỉ 5 kwh giờ điện/ tháng), 
dễ dàng bố trí trong các không gian công cộng

Đạt tiêu chuẩn chống nước IPX3

Sạc đầy 70% chỉ trong 30 phút

Chống cháy hiệu quả (nhờ vật liệu chống cháy cấp V0 và hệ thống báo cháy thông minh), 
nâng cao khả năng bảo vệ người dùng trong suốt quá trình sử dụng 



Mã sản phẩm: NY-CDA02A

Kích thước sản phẩm: 135mm (dài) x 70mm (rộng) x 15mm (dày)

Trọng lượng sản phẩm: Khoảng 170g

Dung lượng pin: 7500mAh (28Wh)

Dung lượng định mức: 4400mAh (5V/2A)

Chứng nhận chất lượng: CE tiêu chuẩn Châu Âu (EU)

Điện áp sạc: 4.2V

Điện áp xả: 3.0V

Điện áp đầu vào: 5V/2A

Điện áp đầu ra: 5V/2A

Vật liệu vỏ: PC+ABS

Cấp chống cháy: V0
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KHÁCH HÀNG MỤC TIÊUKHÁCH HÀNG MỤC TIÊU



3 NHÓM KHÁCH HÀNG
CHÍNH

Những người sinh từ năm 1965 đến 1980. Thế hệ
này lớn lên trong thời kỳ có nhiều biến động về
kinh tế và xã hội cùng sự bùng nổ của công nghệ
thông tin vào những năm cuối trong giai đoạn này.
Họ thường được mô tả là những người độc lập,
thực dụng và có xu hướng thích tự lực cánh sinh.

THẾ HỆ X - GENERATION X

THẾ HỆ Y - MILLENIALS

Gen Z là thế hệ sinh ra và lớn lên trong kỷ nguyên
số, với sự phát triển của smartphone, mạng xã hội
và internet tốc độ cao. Họ được tiếp cận với công
nghệ từ rất sớm và có kỹ năng sử dụng các thiết bị
số rất thành thạo.

THẾ HỆ Z - GENERATION Z

Những người sinh từ năm 1981 đến 1996.
Millennials, còn được gọi là thế hệ Y, lớn lên trong
giai đoạn bùng nổ Internet và công nghệ di động.
Họ là thế hệ đầu tiên được tiếp cận với Internet từ
khi còn trẻ và là những người tiên phong trong
việc sử dụng mạng xã hội.



CHÂN DUNG HỌ
THẾ NÀO?

Nhân viên văn phòng lâu năm
Người quản lý
Lãnh đạo công ty
Chủ các cơ sở kinh doanh,
buôn bán

Nhân viên trẻ
Người mới lập gia đình
Chuyên viên trong các
lĩnh vực

Học sinh cấp 3
Sinh viên mới ra trường
Du học sinh 
Người mới đi làm, trẻ
tuổi, năng động

THẾ HỆ X - GENERATION X THẾ HỆ Y - MILLENIALS THẾ HỆ Z - GENERATION Z



THẾ HỆ X - GENERATION X

YẾU TỐ TÂM LÝ

YẾU TỐ HÀNH VI

Giá trị truyền thống: Gen X thường coi trọng sự ổn định, an toàn, và các giá trị truyền thống như gia
đình, sự nghiệp và trách nhiệm. Họ là thế hệ đã trải qua nhiều biến động về kinh tế và xã hội, vì vậy
họ thường thận trọng trong các quyết định cá nhân và tài chính.
Tính độc lập: Gen X trưởng thành trong thời kỳ mà sự độc lập và tự chủ được đề cao. Họ tự tin vào
khả năng tự quản lý và giải quyết vấn đề của mình, đồng thời đánh giá cao sự tự do cá nhân.
Trách nhiệm cao: Gen X cảm thấy trách nhiệm với gia đình, công việc và cộng đồng. Họ có xu hướng
làm việc chăm chỉ và mong muốn sự công nhận cho những nỗ lực của mình.

Cân bằng giữa công việc và cuộc sống: Gen X cố gắng duy trì sự cân bằng giữa công việc và gia
đình. Họ không chỉ tập trung vào sự nghiệp mà còn dành thời gian cho gia đình và các hoạt động cá
nhân.công việc và gia đình.
Tiếp cận công nghệ nhưng có chọn lọc: Mặc dù không phải là những người tiên phong về công
nghệ, Gen X đã thích nghi với các công cụ công nghệ như email, điện thoại thông minh, và mạng xã
hội. Tuy nhiên, họ thường chọn lọc các công nghệ phù hợp với nhu cầu của mình và không chạy
theo các xu hướng công nghệ mới một cách mù quáng.
Tiêu dùng thông minh: Gen X thường tìm kiếm các sản phẩm và dịch vụ có giá trị tốt, chất lượng cao.
Họ trung thành với các thương hiệu đã được kiểm chứng và có xu hướng nghiên cứu kỹ trước khi
quyết định mua sắm.



THẾ HỆ Y - MILLENIALS

YẾU TỐ TÂM LÝ

YẾU TỐ HÀNH VI

Đam mê công nghệ: Millennials là thế hệ tiếp cận và phát triển cùng với internet,
công nghệ di động. Họ yêu thích sự tiện lợi, nhanh chóng và các sản phẩm dịch vụ
có tính sáng tạo, mang lại trải nghiệm tốt.
Cá nhân hóa và trải nghiệm: Họ mong muốn các sản phẩm và dịch vụ được cá nhân
hóa theo nhu cầu riêng và đánh giá cao những trải nghiệm người dùng độc đáo.
Quan tâm đến xã hội và môi trường: Millennials có xu hướng ủng hộ các thương hiệu
có trách nhiệm xã hội, cam kết về môi trường và đóng góp tích cực cho cộng đồng.

Sử dụng công nghệ hàng ngày: Họ sử dụng smartphone cho hầu hết các hoạt động
hàng ngày, từ mua sắm, giải trí, đến làm việc. Họ thích các giải pháp tiện ích tích hợp
trên ứng dụng di động.
Mua sắm trực tuyến: Họ ưa chuộng mua sắm trực tuyến và thường xuyên tìm kiếm
các sản phẩm, dịch vụ mới trên mạng xã hội và các trang thương mại điện tử.
Chuyển đổi nhanh chóng giữa các thương hiệu: Mặc dù họ dễ bị thu hút bởi các
thương hiệu mới, nhưng Millennials cũng sẵn sàng chuyển đổi nếu có trải nghiệm
không tốt hoặc phát hiện sản phẩm tốt hơn.



THẾ HỆ Z - GENERATION Z

YẾU TỐ TÂM LÝ

YẾU TỐ HÀNH VI

Sinh ra trong kỷ nguyên số: Gen Z là thế hệ đầu tiên sinh ra và lớn lên với sự
phát triển của Internet và công nghệ di động. Họ có khả năng tiếp cận thông
tin nhanh chóng và thích các sản phẩm, dịch vụ có tính tương tác cao.
Thích khám phá và đổi mới: Gen Z rất nhạy bén với các xu hướng mới và thích
thử nghiệm những sản phẩm, dịch vụ mới lạ.
Tìm kiếm sự xác thực và minh bạch: Họ đánh giá cao những thương hiệu minh
bạch, xác thực và sẵn sàng công khai những giá trị mà họ đại diện.

Tiêu thụ nội dung nhanh: Gen Z thường tiêu thụ nội dung qua các video ngắn,
hình ảnh, và các nền tảng mạng xã hội như TikTok, YouTube Shorts. Họ thích
những nội dung sáng tạo, nhanh chóng và bắt mắt.
Tương tác trực tuyến: Họ thường xuyên tương tác với các thương hiệu qua
mạng xã hội và dễ bị ảnh hưởng bởi những người nổi tiếng hoặc influencer.
Thích trải nghiệm thực tế: Họ có xu hướng tham gia các hoạt động trải nghiệm
thực tế, như sự kiện, các chiến dịch tương tác, trò chơi hóa (gamification).



MỘT SỐ ĐIỂM CHUNG TIỀM NĂNG
CỦA CÁC NHÓM KHÁCH HÀNG 
mà dịch vụ cho thuê sạc pin dự phòng di động có
thể khai thác để phát triển sản phẩm/dịch vụ và
các hoạt động truyền thông phù hợp

Sự phụ thuộc vào công nghệ và thiết bị di động

Yêu cầu về sự tiện lợi và nhanh chóng

Tính thực dụng và tiết kiệm

Trách nhiệm xã hội và bền vững



GEN X

Sự phụ thuộc vào công
nghệ và thiết bị di động
Cả ba thế hệ đều có mức độ sử dụng thiết bị di động cao, dù khác nhau
về mức độ tiên tiến và mục đích sử dụng.

Điểm chung tiềm năng: Nhu cầu cao về dịch vụ cho thuê pin sạc dự
phòng di động, đặc biệt là trong các tình huống khẩn cấp khi thiết bị
hết pin, là điều dễ dàng nhận thấy ở cả ba thế hệ. Dịch vụ này có thể
thu hút sự quan tâm mạnh mẽ từ người dùng ở các đô thị lớn như Hà
Nội và TP. Hồ Chí Minh, nơi nhu cầu sử dụng công nghệ rất cao.

Mặc dù tiếp cận công nghệ
với sự chọn lọc, họ vẫn sử
dụng smartphone và các ứng
dụng thiết yếu như email và
mạng xã hội, đặc biệt là để
giữ liên lạc với gia đình và
công việc.

MILLENIALS
Là thế hệ đam mê công
nghệ, họ sử dụng
smartphone trong hầu
hết các hoạt động hàng
ngày, từ công việc, giải trí
đến mua sắm trực tuyến

GEN Z
Sinh ra trong kỷ nguyên
số, họ luôn gắn bó với
thiết bị di động, sử dụng
nó cho mọi khía cạnh của
cuộc sống, từ học tập,
giao tiếp, đến giải trí



Yêu cầu về sự tiện
lợi và nhanh chóng
Điểm chung tiềm năng: 

Đặc điểm 3 nhóm:

Một dịch vụ cho thuê pin sạc dự phòng với hệ thống trạm sạc dễ dàng tiếp cận,
tích hợp công nghệ thanh toán nhanh qua ứng dụng di động sẽ phù hợp với nhu
cầu của cả ba thế hệ. Việc đảm bảo dịch vụ có thể hoạt động 24/7 và có nhiều
điểm thuê trả trên toàn thành phố sẽ là lợi thế cạnh tranh lớn, công nghệ thanh
toán nhanh qua ứng dụng di động sẽ phù hợp với nhu cầu của cả ba thế hệ

Gen X
Ưu tiên sự tiện lợi và khả
năng tiếp cận dễ dàng.
Họ cần các dịch vụ đơn
giản, không phức tạp và

đáng tin cậy

Millennials 
Ưa chuộng các giải

pháp công nghệ mang
lại sự tiện lợi tức thời,
chẳng hạn như thanh

toán không tiền mặt và
dịch vụ trực tuyến

Gen Z
Đặc biệt coi trọng trải

nghiệm nhanh chóng, dễ
dàng, và thường thích sử

dụng các ứng dụng di động
để giải quyết mọi nhu cầu



TÍNH THỰC DỤNG
VÀ TIẾT KIỆM

GEN X

Thường tìm kiếm giá trị
tốt và các dịch vụ có độ
bền cao, chất lượng ổn
định

MILLENIALS

Dù sẵn sàng chi tiêu cho
những trải nghiệm chất
lượng, nhưng họ vẫn
quan tâm đến giá trị lâu
dài và sự bền vững

Họ mong muốn các dịch
vụ vừa túi tiền, phù hợp
với nhu cầu cá nhân,
nhưng cũng sẵn sàng chi
tiêu cho các trải nghiệm
mới lạ và hiện đại

GEN Z

Điểm chung tiềm năng: 
Cung cấp các gói thuê pin sạc dự phòng linh hoạt, với nhiều
mức giá và thời gian thuê khác nhau, có thể đáp ứng nhu
cầu của cả ba nhóm khách hàng. Dịch vụ cần nhấn mạnh
vào tính kinh tế, hiệu quả và sự linh hoạt để thu hút sự quan
tâm của người dùng.



GEN X

Dù không phải là ưu tiên hàng
đầu, họ vẫn đánh giá cao
những thương hiệu có cam
kết về xã hội và bền vững

MILLENIALS

Đặc biệt quan tâm đến trách
nhiệm xã hội và các vấn đề
môi trường

GEN Z

Đặc biệt quan tâm đến trách
nhiệm xã hội và các vấn đề
môi trường

TRÁCH NHIỆM XÃ HỘI VÀ BỀN VỮNG
Điểm chung tiềm năng: 

Xây dựng thương hiệu hướng tới mục tiêu bảo vệ môi trường, chẳng hạn như sử dụng pin sạc chất
lượng cao, có tính bền vững và tổ chức hoạt động tái chế pin cũ. Điều này sẽ tạo được sự đồng

cảm và ủng hộ từ phía khách hàng mục tiêu.



Dịch vụ cho thuê pin sạc dự phòng di động tại Hà
Nội và TP. Hồ Chí Minh có tiềm năng lớn khi khai
thác được các điểm chung về tâm lý, hành vi của
ba thế hệ Gen X, Millennials, và Gen Z. Sự kết hợp
giữa công nghệ tiên tiến, tính tiện lợi, giá trị tốt, và
cam kết về trách nhiệm xã hội sẽ giúp dịch vụ này
dễ dàng chiếm lĩnh thị trường.
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QUYỀN LỢI CỦA ĐỐI TÁCQUYỀN LỢI CỦA ĐỐI TÁC



Việc cung cấp dịch vụ thuê pin sạc dự phòng của
Embera giúp đối tác nâng cao trải nghiệm khách

hàng tại các địa điểm như cửa hàng, trung tâm
thương mại, nhà ga,... Điều này tạo sự tiện ích và
gia tăng lòng trung thành của khách hàng khi họ

luôn được đảm bảo kết nối không gián đoạn.

TĂNG TRẢI NGHIỆM KHÁCH HÀNG

Lợi ích khi hợp tác với thương hiệu

Embera mang lại cơ hội tạo ra nguồn thu nhập
thụ động thông qua việc chia sẻ doanh thu từ

dịch vụ cho thuê pin sạc (10 - 20%). 
Điều này giúp đối tác tối ưu hoá không gian và
tài nguyên sẵn có mà không cần đầu tư nhiều

vào chi phí vận hành.

NGUỒN THU NHẬP THỤ ĐỘNG ỔN ĐỊNH



Việc hợp tác với một thương hiệu công nghệ hiện
đại như Embera giúp đối tác thể hiện cam kết với
xu hướng tiện ích và công nghệ, từ đó tăng cường

hình ảnh thương hiệu trẻ trung, năng động và
hiện đại trong mắt khách hàng.

NÂNG CAO HÌNH ẢNH THƯƠNG HIỆU

Embera cung cấp toàn bộ giải pháp từ lắp đặt,
bảo trì đến quản lý dịch vụ, giúp đối tác không
phải lo lắng về việc vận hành hay bảo dưỡng.

Tất cả những gì đối tác cần làm là thu hút
khách hàng tới địa điểm kinh doanh của mình.

GIẢI PHÁP TIỆN ÍCH KHÔNG CẦN QUẢN LÝ PHỨC TẠP

Lợi ích khi hợp tác với thương hiệu



Embera không chỉ là một thương hiệu Việt mà còn bắt nhịp xu
hướng năng lượng di động toàn cầu. Việc hợp tác cùng Embera

giúp đối tác bước vào làn sóng hội nhập, tạo ra lợi thế cạnh
tranh, đồng thời đón đầu các xu hướng công nghệ mới nhất.

ĐỒNG HÀNH TRONG XU HƯỚNG
HỘI NHẬP TOÀN CẦU

Lợi ích khi hợp tác với thương hiệu
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HOẠT ĐỘNG HỖ TRỢHOẠT ĐỘNG HỖ TRỢ
TRUYỀN THÔNGTRUYỀN THÔNG



SỰ KIỆN RA MẮT

Offline

TẶNG VOUCHER



HOẠT ĐỘNG MASCOT
DỰ SỰ KIỆN VÀ TẶNG QUÀ

HOẠT ĐỘNG 
THU HỒI PIN CŨ

Offline



Những ý tưởng trong bản đề xuất này thuộc quyền sở hữu của Embera.

Mọi hành vi sử dụng, sao chép hoặc tiết lộ ý tưởng khi chưa có sự đồng ý bằng văn bản

của Embera đều bị coi là trái phép và xâm phạm quyền sở hữu trí tuệ.

THANK YOU


